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Wstep

Moda jest nieodtaczng czescig dzisiejszego $wiata. Mozna jg uznac za jedna
z najszybciej rozwijajacych sie dziedzin zycia spotecznego. Co roku odbywa
sie kilkadziesiagt pokazow mody znanych i cenionych marek. Praktycznie w
kazdym sezonie projektanci maja do zaoferowania nowe kreacje. Za kilka lat
polski rynek modowy warty bedzie ponad 43 mld zt. Moda obecna jest nie tyl-
ko na pokazach znanych projektantow, wérod gwiazd i celebrytow, ale roéwniez
jest czescia zycia kazdego przecietnego cztowieka. W dzisiejszym $wiecie bar-
dzo duza wage przywiazujemy do swojego wygladu, do tego co mamy na sobie.
Wazne jest dla nas czy na naszej metce widnieje nazwisko znanego i cenionego
projektanta mody, czy material z ktérego wykonano odziez jest najwyzszej
jakosci. W kazdym kolejnym sezonie fasony i wzory odziezy oraz akcesoriéw
zmieniaja sie dynamicznie.

Ludzie w dzisiejszych czasach odchodzg od kupowania odziezy i akcesoriow
w sklepach stacjonarnych. Zabiegani i zajeci codziennymi obowigzkami nie ma-
ja czasu na poswiecanie nawet chwili na chodzenie po sklepach. Dlatego tez
konsumenci na stronach internetowych wyszukuja modowe peretki w okazyj-
nych cenach. Niestety przegladanie setek stron z odzieza jest bardzo czaso-
chtonne. Godne uwagi jest rozwigzanie, w ktérym w jednym miejscu zostang
zebrane informacje odnos$nie wszystkich nowosci znanych i cenionych projek-
tantow, nie tylko z rynku polskiego, ale rowniez i zagranicznego. Nowosci mo-
dowe powinny by¢ aktualizowane na biezaco. W zwiazku z tym konsument nie
bedzie tracit czasu na przegladanie setek produktéw na réznych stronach.



Rozdziat 1

Cel i zakres pracy

Celem pracy jest wykonanie serwisu internetowego poswieconego modzie,
zawierajacego informacje o najnowszych trendach wsréd najlepszych zagra-
nicznych jak i polskich marek. Uzytkownik bedzie miat mozliwosé¢ w jednym
miejscu wyszuka¢ nowosci modowe na rynku krajowym czy zagranicznym.
W serwisie beda zamieszczone krotkie informacje na temat danych produk-
tow.

Zakres pracy obejmuje opracowanie serwisu internetowego poswiecone-
go modzie zawierajacego informacje o najnowszych trendach wsréd najlep-
szych zagranicznych jak i polskich marek. Uzytkownik bedzie miatl mozliwos¢
w jednym miejscu wyszuka¢ nowosci modowe na rynku krajowym czy zagra-
nicznym.W serwisie zamieszczone beda krotkie informacje na temat danych
produktéw. Dodatkowo wstawiony zostanie rowniez kalkulator umozliwiajacy
uzytkownikowi obliczenie kosztu zakupow poszczegdlnych produktow. Poprzez
strone internetowa bedzie mozliwosé¢ kontaktu z administratorem, a takze moz-
liwos¢ zostawienia komentarzy na temat danego produktu oraz mozliwos¢ oce-
ny danego komentarza.



Rozdziat 2

Przeglad istniejacych rozwigzan

2.1 Opis istniejacego rozwigzania

2.1.1 Zalando

KOBIETY | MEZCZVINI DZIECI & zalando Zs.f\ﬁ _E_Qw L

News & Styl=  Odziez Obuwie Sport Akcesoris  Premium  Marki  Promocje Szukaj

Najwiekszy wybor modowych
trendéow w Europie

Rysunek 2.1: Zalando.

Zalando jest to niemiecki sklep internetowy, ktory koncentruje si¢ na sprze-
dazy odziezy oraz obuwia. Asortyment sklepu zostal powiekszony réwniez o ak-
cesoria tj. bizuterie, okulary przeciwstoneczne, a takze zegarki czy artykuty
dekoracyjne. Firma zawiera w swojej ofercie nie tylko marki dostepne dla kaz-
dego konsumenta w galeriach handlowych (np. New Look, Levi’s), ale takze
marki premium tj. Hugo Boss, DKNY, ktére sa trudniej dostepne dla polskich
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klientow. Poprzez serwis internetowy istnieje mozliwo$¢ dodania interesuja-
cych produktéw do koszyka i ich bezposredni zakup.

2.1.2 Answear.com

SUMMER TRENDS D0 -30% | SKORZYSTAI > |

=]
answear = 2 *x ©® 7 a

MENU ZALOGUI SCHOWEK KOSZYK ANSWEAR CLUE STUKAI

STROMA GEOWNA > MODA DAMSHA

b Na biatym?
THE ANSWEAR

Rysunek 2.2: Answear.com

Answear.com to polski sklep internetowy, ktérego siedziba miesci sie w Kra-
kowie. Powstal na przetomie 2010/2011 roku i w swojej ofercie ma obuwie,
ubrania oraz dodatki zaréwno dla kobiet, mezczyzn jak i dzieci. W swoim
asortymencie podobnie jak Zalando Answear.com skupia sie nie tylko na mar-
kach ogolnie dostepnych w sklepach stacjonarnych mieszczacych sie w galeriach
handlowych, ale réwniez na markach premium m.in. Empiorio Armani, Calvin
Klein czy Tommy Hilfiger.

2.2 Wady rozwigzan

2.2.1 Zalando

Duzym problemem, z ktérym borykaja sie klienci platformy Zalando jest
obtuga logistyczna. Zrzeszajac ogromng ilos¢ sprzedawcow zdarza sie¢ spora
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iloé¢ pomytek, na ktoérg skarza sie klienci na forach internetowych. Pomylo-
ne zamowienia, niedostarczenie zamowien, nieprzyjmowanie zwrotow, niezak-
siegowanie towaréw w magazynie to tylko niektore z przytoczonych sytuacji
opisywanych przez konsumentow.

2.2.2 Answear.com

W przypadku sklepu Answear.com wady rozwigzania sa bardzo zblizone do
wad opisanych w sekcji 2.2.1. Ponadto spora ilo$¢ klientéw skarzy si¢ na btedy
w naliczaniu punktow klubowych co moze mie¢ zwiazek z btednym dziataniem
aplikacji.

2.3 Zalety rozwigzan

2.3.1 Zalando

Bezkonkurencyjna zaleta platformy Zalando jest ogromna ilo$¢ produktow
oraz roznorodnos¢ marek. Wsrod producentéw mozna znalezé takich, ktorych
produkty zamieszczane sa w najlepszych modowych magazynach. Duzy wptyw
na sukces sklepu internetowego oprocz szerokiego asortymentu miata bezptat-
na wysytka oraz nieodptatny zwrot.

2.3.2 Answear.com

Answear.com zawiera w swojej ofercie produkty ponad 320 marek z catego
sSwiata. Szeroki wybor produktéw przyciaga spora rzesze klientow. Za posred-
nictwem jednej strony uzytkownicy maja dostep do codziennej oraz eksklu-
zywnej odziezy klikudziesieciu producentéw z catego swiata. Platforma dziata
rowniez na rynkach zagranicznych. Sklep wspotpracuje réwniez z celebrytami
tworzac marke wlasng znang pod nazwa ANSWEAR, ktora systematycznie
wprowadza mini-kolekcje.



Rozdziat 3

Wykorzystane technologie

3.1 HTML

HTML jest to fundamentalny jezyk wykorzystywany do tworzenia oraz
budowania witryn internetowych. Uzywany jest od kilkudziesieciu lat i przez
ten czas byt weryfikowany oraz poddawany sporej ilosci zmian. W pracy li-
cencjackiej wykorzystano HTML5. Nie jest on jedna technologig za$ scale-
niem nowatorskich oraz ulepszonych elementéw HTML, javascriptowych API,
a takze stylow CSS. Powiazanie ze soba tych wszystkich technologii umozliwia
korzystanie z obszernego zakresu nowych funkcji, ktére powoduja zwickszenie
tatwosci korzystania z witryn. HTML5 umozliwia tworzenie nowatorskich, re-
sponsywnych oraz dynamicznych stron internetowych. [4] [I]

3.2 JavaScript

JavaScript (JS) jest to jezyk programowania stosowany do obstugi stron
internetowych. Dzigki skryptom mozliwa jest interakcja pomiedzy uzytkowni-
kiem a strong. Zapewnia on m.in. dynamiczne tworzenie tresci czy kontrole
multimediéw. Przy uzyciu odpowiedniej biblioteki mozliwa jest obstuga zda-
rzen, tworzenie elementéw nawigacyjnych czy tez walidacje formularzy. [2]

3.3 CSS

Kaskadowe arkusze styléw (ang. Cascading Style Sheets - CSS) to jezyk
umozliwiajacy tworzenie zbioru regut opisujacych wyglad zawartosci poszcze-
gblnych elementéw strony internetowej. Sposob dziatania CSS oparty jest na
kojarzeniu regut z okreslonymi elementami HTML. Kolejne reguty sa okresla-
ne w taki sposob, w jaki ma zosta¢ wyswietlona zawartosé¢ elementow. Reguty
kaskadowych arkuszy stylow ztozone sg z dwoch czesci. Pierwsza z nich jest
selektor, ktory definiuje do jakich fragmentéw odnosi sie konkretna reguta.
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Drugi za$ nazywany jest deklaracja i ma za zadanie wskazywa¢ w jaki sposéb
powinien sie wyswietla¢ element okreslony w selektorze. [I]

3.4 PHP

PHP to skryptowy jezyk programowania, ktory uzywany jest do tworzenia
stron internetowych. Jest on niewidoczny dla uzytkownika z tego wzgledu, ze
wykonywany jest po stronie serwera. PHP pozwala na obstuge obiektowosci
dzieki wprowadzonym mechanizmom obiektowym (m.in. przeciazenie, pobie-
ranie informacji o klasach), zastosowaniu jawnych destruktoréw i konstrukto-
row, klas abstrakcyjnych itp. Kolejnym waznym aspektem, ktory miat udziat
w popularnosci tego jezyka skryptowego jest wbudowana obstuga sesji, moz-
liwa poprzez zastosowanie okreslonych narzedzi. Programisci dzieki takiemu
rozwigzaniu moga z wielkg tatwoscig sledzi¢ wszystkie posuniecia uzytkowni-
ka. Szyfrowanie danych to kolejna wtadciwosé przemawiajaca na korzy$¢ PHP.
Dodanie biblioteki Mcrypt daje gwarancje na dostep do pelnego szyfrowania
oraz dostep do mechanizméw generacji skrétow. [3] [5]

3.5 MySQL

MySQL jest to system pozwalajacy na zarzadzanie relacyjnymi bazami
danych. Zastosowanie baz danych umozliwia szybkie przeszukiwanie, odczyty-
wanie badz tez sortowanie danych oraz ich wydajne przechowywanie. Wyko-
rzystanie serwera MySQL gwarantuje szybki dostep do zbioréw danych wielu
uzytkownikom réwnoczesnie, czy tez dostep tylko i wytacznie uzytkownikom
do tego uprawnionym. Dzicki wykorzystaniu relacyjnego systemu zarzadzania
baza danych (RDBMS) istnieje mozliwos¢ o wiele szybszego dostepu do plikéw
w poréwnaniu do plikéw jednorodnych. RDBMS pozwala takze na zadawanie
zapytan odnosnie danych spetiajacych jakie$ okreslone kryteria.

MySQL wykorzystuje SQL (ang. Structured Query Language) czyli Struktu-
aralny Jezyk Zapytan. Jest to najbardziej znany i rozprzestrzeniony jezyk,
dzieki ktéremu mozliwy jest dostep do systeméw RDBMS. Uzycie SQL po-
zwala na zapisywanie informacji oraz ich pozyskiwanie zaréwno z bazy jak i

do bazy. [3] [5]



Rozdziat 4

Projekt serwisu internetowego

4.1 Zalozenia
Serwis internetowy powinien umozliwiac:
e rejestracje nowych uzytkownikow,

e logowanie obecnych uzytkownikdéw,

kontakt uzytkownika z administratorem,

dodawanie komentarzy do produktéw oraz ocenianie komentarzy doda-
wanych przez innych uzytkownikow,

dodawanie produktéw do koszyka co pozwoli na zliczenie ich cen.

4.2 Koncepcja

Wada opisanych rozwiazan w rozdziale 2 w duzej mierze jest to, ze plat-
formy typu Zalando czy Answear.com sprzedaja ogromng ilos¢ produktow
ponad trzystu marek z calego swiata. Platformy rocznie obstuguja blisko 30
mln klientéw. Sprzedaz on-line wiaze si¢ oczywiscie ze zwrotami produktéow
czy ich wymianami z powodu, np. zlego rozmiaru czy niezadowolenia klienta
z materiatu z jakiego wykonana jest dana odziez badz tez kroju odziezy. Wy-
maga to duzego zaplecza logistycznego. Zaletg serwisu modnie i wygodnie jest
to, ze w prosty sposob uzytkownik moze przejrze¢ produkty réznych marek
w jednym miejscu, a nastepnie jezeli chce zakupi¢ dany produkt to po klik-
nieciu w link przy produkcie zostanie przekierowany bezposrednio na strone
producenta, gdzie moze dokona¢ zakupu. W momencie, gdy klienci rozdziela
zakupy pomiedzy poszczegdlne marki tak rozbudowane zaplecze logistyczne
jak w przypadku np. Zalando nie jest juz potrzebne. Napewno spowoduje
to mniejszg ilos¢ pomytek przy wysylce zamowien, usprawni proces wysytki
paczek czy tez skroci czas oczekiwania na dany produkt.

8
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Serwis pozwala na korzystanie z niego zaréwno uzytkownikom zalogowa-
nym jak i niezalogowanym. Uzytkownik niezalogowany moze jedynie przejrze¢
produkty, ktére pojawia sie na stronie. Natomiast uzytkownik zalogowany ma
mozliwos$¢ skomentowania poszczegélnego produktu, oceny komentarza innego
uzytkownika, zliczenia cen poprzez dodanie produktow do koszyka.

4.3 Uzytkownicy

Uzytkownik niezalogowany — osoba ktéra ma minimalne uprawnienia, mo-
ze przeglada¢ produkty i komentarze.

Uzytkownik zalogowany — konto z podstawowymi uprawnieniami z mozli-
woscig oceniania produktéw, polubienia komentarzy, moze rowniez dodawac
wtasne komentarze, modyfikowaé je jak i usuwac.

Administrator — uzytkownik nadzorujacy calty serwis internetowy.

4.4 Wymagania funckcjonalne
Wyrézniamy nastepujace wymagania funkcjonalne:
e rejestracja konta,
e zmiana hasta,

e zmiana informacji profilu uzytkownika (e-mail , nick, obrazek wyswie-
tlany),

e logowanie,

e wylogowanie,

e wyswietlenie wielu produktow,

e wyswietlanie wiekszosci informacji o danym produkcie,
e wyswietlanie produktow w koszyku,

e koszyk (dodawanie i usuwanie produktéw w koszyku, zliczanie sumy
cen),

e wyszukiwanie produktow,
e komentarze (CRUD),
e ocenianie produktow,

e wyliczanie Sredniej ocen dla produktu,
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e ocenianie komentarzy,

e zliczanie ilosci odwiedzin danego produktu,

e kontakt z administracja w postaci Messengera,
e zarzadzanie produktami (administrator),

e zarzadzanie markami (administrator),

e zarzadzanie kategoriami (administrator).

4.5 Wymagania niefunckcjonalne
Wyrézniamy nastepujace wymagania niefunkcjonalne:

e serwis kompatybilny z przegladarka internetows, niezaleznie od systemu
operacyjnego stosowanego przez uzytkownika,

e serwis internetowy responsywny,

e przechowywanie informacji o zalogowanym uzytkowniku,

e serwis dziata 7 dni w tygodniu 24h na dobe,

e przechowywanie informacji o produktach, komentarzach i ocenach,

e przechowywanie produktow w koszyku nawet po wylogowaniu sie.

4.6 Budowa bazy danych

4.6.1 Opis bazy danych

Baza danych sktada sie z 8 tabel, zawiera informacje o produktach, mar-
kach, kategoriach, ocenach produktéw, uzytkownikach, statusie uzytkownika,
komentarzach i ocenach komentarzy.

Tabela mark zawiera: id_mark (klucz gtéwny), oraz nazwe marki.

Tabela category zawiera: id_category (klucz gltéwny), oraz nazwe danej ka-
tegorii.

Tabela status zawiera: id_status (klucz gltéwny) oraz nazwe statusu.
Tabela user: id_user (klucz gtéwny), login — nazwa wyswietlana, hasto, e-
mail, logo — $ciezka obrazka uzytkownia, id_status (klucz obcy), date utwo-
rzenia konta i date modyfikacji konta.

Tabela product: id_product (klucz gtéwny), nazwe produktu, tekstylia, pteé,
ceng, id_mark (klucz obey), id_category (klucz obcy), zZrédto zdjecia produk-
tu, kraj pochodzenia (krajowe, zagraniczne), sciezke strony do oryginalnego
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produktu, date utworzenia produktu, date modyfikacji produktu oraz ilos¢
wyswietlen produktu.

Tabela rate_product zawiera: id_rate (klucz gtéwny) id_product (klucz
obcy), id_user (klucz obcy), wartosé punktowa oceny.

Tabela comment zawiera: id_comment (klucz glowny), tekst komentarza, id_user
(klucz obcy), id_product (klucz obcy), date utworzenia komentarza.

Tabela rate_comment zawiera: id_rate (klucz gléwny), id_comment(klucz
obcy), id_user (klucz obcy).

4.6.2 Relacje w bazie danych

Tabela user jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabela status za pomo-
cg kolumny id_status, jeden uzytkownik moze mie¢ jeden typ uzytkownika
(zalogowany badz niezalogowany), a do jednego typu moze by¢ przypisanych
wielu uzytkownikow.

Tabela product jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabela mark za po-
moca kolumny id_mark, jeden produkt moze by¢ produktem jednej marki, a
do jednej marki moze by¢ przypisanych wiele produktow.

Tabela product jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabela category za
pomoca kolumny id_category, jeden produkt moze znajdowac sie w jednej
kategorii, a do jednej kategorii moze by¢ przypisanych wiele produktow.
Tabela rate_product jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabela product
za pomoca kolumny id_product, jedna ocena produktu moze naleze¢ do kon-
kretnego produktu, jeden produkt moze mie¢ wiele ocen.

Tabela rate_product jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabela user,
za pomoca kolumny id_user, jedna ocena produktu moze naleze¢ do jednego
uzytkownika, jeden uzytkownik moze oceni¢ wiele produktow.

Tabela comment jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabelg user za pomo-
ca kolumny id_user, jeden komentarz moze naleze¢ do jednego uzytkownika,
uzytkownik moze mie¢ wiele komentarzy.

Tabela comment jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabela product za
pomocy kolumny id_product, jeden komentarz moze by¢ przypisany do jed-
nego produktu, jeden produkt moze mie¢ wiele komentarzy.

Tabela rate_comment jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabelg com-
ment za pomoca kolumny id_comment, jeden ocena komentarza moze by¢
przypisana do jednego komentarza, jeden komentarz moze mie¢ wiele ocen.
Tabela rate_comment jest potaczona w relacji jeden do wielu z tabelg user
za pomocg kolumny id_user, jedna ocena komentarza moze by¢ wystawiona
przez jednego uzytkownia, jeden uzytkownik moze wystawi¢ wiele ocen.
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Na rysunku 4.1. przedstawiono schemat bazy danych.

£ modnie_i wygodnie rate. product
@ id_rate : int(4)
# id_product : int{4)
# id_user : int(4)
_# points - int{4)

£ modnie_i wygodnie commen
2 id_comment : int(4)
i body : varchar{255)
# id_user : int{4)
# id_product : int{4)
il date : datetime

{8 © modnie_i_wygodsic rate_comment
2 id_rate : int{4)

“4 # id_comment : int(4)
# id_user - int{4)

E £ modnie i wygodnie product
2 id_product : int{4)

£ name_product : varchar{30)
& textile : varchar(30)

& sex : varchar(10)

# price : float

# id_mark : int(4)

# id_category : int(4)

il source : varchar(255)

# country - int{1)

& wrl : varchar(1024)

@ created : datetime

m medified : datetime

# views : int(255)

T & modnis i wygodnic user
# id_user : int{4)

i login : varchar(30)

& password : varchar(255)

& email : varchar{30)

& logo : varchar(2048)

# id_status : int(4)

@ created : datetime

@ modified : datetime

E £ modnie. i wygodnie status
»\—W ® id_status : int(4)
& name_ status : varchar(30)

ﬁ £ modnie. i wygodnie mark
2 id_mark : int{4)
& name_mark - varchar(30)

€ modnie i wygodnic category
% id_category : int(4)
2 name_category : varchar(30)

Rysunek 4.1: Schemat bazy danych serwisu Modnie i wygodnie.



Rozdziat 5

Prezentacja serwisu -
uzytkownicy

Wyrézniamy trzech uzytkownikéw serwisu:

e uzytkownik niezalogowany,

e uzytkownik zalogowany,

e administrator.

Ponizej szczegbdtowo opisano wszystkie uprawnienia jakie maja poszczegodl-
ni uzytkownicy serwisu Modnie i wygodnie.
5.0.1 Uzytkownik niezalogowany

1.) Rejestracja uzytkownika. Na rysunku 5.1. ukazano formularz stuzacy do
rejestracji uzytkownika.

Rysunek 5.1: Rejestracja uzytkownika.

Aby zaltozy¢ konto w serwisie modnie i wygodnie uzytkownik powinien
poda¢ unikalny login, hasto, e-mail oraz powtorzy¢ swoje hasto by upewnic
sie, ze nie nastapita zadna pomytka podczas jego wpisywania.

13
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2.) Uzytkownik niezalogowany ma mozliwos¢ obejrzenia oraz uzyskania wiek-
szej ilosci informacji o konkretnym produkcie (ikonka lupki), a takze do-
dania produktu do koszyka (ikonka koszyk).

Na obrazku 5.2 ukazano pojedynczy produkt, ktéry znajduje sie w za-
ktadce 'Ona’, kategoria spodnie.

0 @
1

JEANS

Rysunek 5.2: Produkt (spodnie damskie).

W momencie, gdy konsument kliknie ikonke lupki, woéwczas pojawiaja
sie szczegdtowe informacje o produkcie tj. material czy marka produktu.
Istnieje rowniez mozliwosé przeczytania komentarzy o produkcie i oceny
danego produktu, natomiast uzytkownik niezalogowany nie ma mozliwosci
dodania wtasnego komenatrza czy tez wystawienia wlasnej oceny konkret-
nemu produktowi.

Widok produktu po kliknigciu w ikonke lupki przedstwiono na rys. 5.3.

. Admin 2019-05-1423:33:28

3 Produkt bardzo dobrej jakosci polecam!

Rysunek 5.3: Szczegotowe informacje o produkcie.
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3.)

Koszyk (kalkulator zakupéw).

Po dodaniu produktéw do koszyka (klikniecie ikonki koszyk widocznej
przy produkcie) uzytkownik niezalogowany moze sprawdzié¢ jaki jest cal-
kowity koszt ewentualnego zakupu wybranych przez niego produktow. Wi-
dok koszyka wraz z przyktadowymi produktami przedstwiono na rysunku
5.4.

Cena za produkty w koszyku: 35098 2

Rysunek 5.4: Koszyk.

5.0.2 Uzytkownik zalogowany

Ponizej opisano uprawnienia, ktore sg przypisane dodatkowo uzytkownikowi
zalogowanemu.

1.)

2.)

Logowanie uzytkownika.

Rysunek 5.5: Logowanie uzytkownika.

Po najechaniu myszka rozwija sie formularz logowania. Aby sie zalogowaé
uzytkownik serwisu musi poda¢ swoj unikalny login oraz hasto.

Moje konto.

W zaktadce moje konto znajduja sie podstawowe informacje o uzytkowni-
ku, np. jego login, hasto, e-mail. Istnieje mozliwos¢ zmiany hasta czy tez
zmiany awatara konta oraz podgladu ogélnych aktywnosci uzytkownika w
serwisie (liczba wystawionych komentarzy, liczba polubionych komenatrzy
oraz liczba ocenionych produktéw).
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Rysunek 5.6: Moje konto.

3.) Ocena produktu. Uzytkownik zalogowany moze wystawi¢ ocene danemu
produktowi. Odbywa sie to poprzez zaznaczenie okreslonej ilosci gwiazdek
(od 1 do 5). Ocena produktu to $rednia ze wszystkich ocen wystawionych
przez wszystkich zalogowanych uzytkownikdw.

Rysunek 5.7: Ocena do produktu.

Na rysunkach 5.8 - 5.10 przedstawiono rézne mozliwosci wystawiania oce-
ny produktowi przez uzytkownika zalogowanego.

Rysunek 5.8: Ocena do produktu - wystawienie przez uzytkownika pieciu
gwiazdek.
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Rysunek 5.9: Ocena do produktu - wystawienie przez uzytkownika czterech
gwiazdek.

Rysunek 5.10: Ocena do produktu - wystawienie przez uzytkownika jednej
gwiazdKki.

4.) Dodawanie komentarzy o produktach.

Uzytkownik zalogowany ma mozliwos¢ komentowania produktow dostep-
nych na stronie. Dodany komentarz pojawi sie pod formularzem z data i
godzing jego dodania,a takze informacjg odnosnie loginu uzytkownika.

Rysunek 5.11: Komentarz do produktu.

5.) Dodawanie oceny komentarza.
Ocena komentarza jest dodawana poprzez kliknigcie ikonki polub, ktéra
jest widoczna pod komentarzem. Nastepnie zliczana jest ilo$¢ polubien.
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Admin 2019-05-14 23:33:28
. Produkt bardzo dobrej jakeici polecam !

«»
[ roiun: [ISR]

Rysunek 5.12: Ocena komentarza.

5.0.3 Administrator - panel.

1.) Logowanie do panelu administratora.
W celu zalogowania sie nalezy podaé login i hasto (rysunek 5.13.).

Rysunek 5.13: Logowanie do panelu administratora.

Po zalogowaniu si¢ do panelu administrator ma do dyspozycji nastepujace
zaktadki (rysunek 5.14):

e produkty,

e marki,

e kategorie.

Zalogovano,

Rysunek 5.14: Panel administratora.
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W zaktadce kategorie znajduja si¢ kategorie produktéw, ktore uzytkownik
moze przeglada¢ w serwisie Modnie i wygodnie. W momencie kiedy admini-
strator doda produkt poprzez przycisk dodaj kategorie, ona automatycznie
pojawia sie rOwniez na serwisie. Administrator ma takze mozliwosé edycji ka-
tegorii.

Kategorie

Bluza

Rysunek 5.15: Zaktadka kategorie - panel administratora.

W zaktadce marki istnieje mozliwos¢ dodania poszczegdlnych rodzai marek
produktéw uzywajac przycisku dodaj marke, a takze ich podzniejsza edycja.
Podobnie jak w przypadku kategorii po dodaniu okreslonej marki produktu
automatycznie pojawia sie ona w serwisie Modnie i wygodnie.

+ Doda) Marke:

Rysunek 5.16: Zaktadka marki - panel administratora.

Ostatnig zaktadka dostepna w panelu administratora jest zaktadka pro-
dukty. Zawiera ona spis wszystkich produktéw, ktére dodat administator oraz
pozwala na dodanie kolejnych produktéw, badz tez edycje juz isniejacych.

Marki

Rysunek 5.17: Zaktadka produkty - panel administratora.



Rozdzial 6

Zasada dzialania serwisu
Modnie i wygodnie

6.1 Administrator

6.1.1 Logowanie do panelu

Administrator w celu zarzadzania serwisem Modnie i wygodnie musi zalo-
gowad si¢ do panelu administartora.

R\

W

v
mnil

modnie. wygodnie@interia.pl

Rysunek 6.1: Logowanie administratora do panelu.

20
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6.1.2 Dodanie nowej kategorii

Administrator ma mozliwo$¢ dodania nowej kategorii produktow w zaktad-
ce kategorie.

Nowa Kategoria

Mazwa Kategorii

Koszulki

Rysunek 6.2: Dodanie przez administatora nowej kategorii.

Na rysunku 6.3. przedstawiono nowa kategorie dodana przez administra-
tora.

Kategorie

spascia

ssssss

I’
o

|

|

|

|

Kozl

Rysunek 6.3: Widok dodanej kategorii.

6.1.3 Dodanie nowej marki

Zamieszczenie przez administratora nowej marki.

Nowa Marka

Mazwa Marki
azwa Marki Kazal

Rysunek 6.4: Dodanie przez administatora nowej marki.
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Widok zaktadki marki po dodaniu nowej marki.

Marki

B

B0

Rysunek 6.5: Widok dodanej marki.

6.1.4 Dodanie nowego produktu

Jedng z ostatnich czynnosci jaka moze wykona¢ administrator w stworzo-
nym panelu jest dodanie nowego produktu.

Produkly Mark

Nowy Produkt

MNazwa Produktu

Koszulka
Tekstylia bawetna
Pochodzenie Zagraniczne id
Pied Kobietz hi
Cena 85
Marka Hike b
Kategoria Koszulki M

Strona produktl | e istore ke comiplipl_plipdikoszull

Ziin ol hittps:images nike.comfisfimage/DoiCo

¥

=+ Dodaj

Rysunek 6.6: Dodanie przez administatora nowego produktu.
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Widok zaktadki produkty po dodaniu nowego produktu.

Pomydinie dodano Produk

+sz’nmm
1D Zdigcie  Nazwa Tekstyla | Pochodzenie | Pl Cena  Stronaproduktu Kategoris  Marka  Wyévietienia  Akcie
B e bavena  Zagmmczne  Kobiela 852 e —— - . iG-241197 g 2611270 Koszu ke il =3
3 NikeSportll Skéa Keslowe Koviela | 2999931 o Buty Nike s [ o |
- St
u n Jeans s Kraowe Vermna | 5992l Spotnie  HugoBoss  nul e |

Rysunek 6.7: Widok dodanego produktu.

6.1.5 Edycja marek, produktéw oraz kategorii

Administrator ma mozliwo$¢ edycji dodanych produktéw, marek oraz ka-
tegorii.

Edytuj Produkt

MNazwa Produkiu

Koszulka
Tekstylia s
Pochodzenie Kraiowy v
Pk Kobieta v
Cena : 135] o |
Marka Mike v
Kategoria Koszulki v

Sirons podukh hitps:istore.nike.com/plipl_plipd'koszull

1ok cbray hitps:fimages.nike.comisfimage/DoiCo

¥

Rysunek 6.8: Edycja ceny produktu.
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Pomyéiie edytowans Produkt

Produkty

+Dmunmm
D Zgcie  Nazwa Tekstylia  Pochodzenie  Plet cena e

Strona produktu

Kategoria  Merka | Wyéwietienia
3% * Koszulka baweina  Zagraniczne Kobieta 1352 1279 Koszulki Nike null

3 NieSportll Sk Kesowe Kobeta 209991 Bty ik s

2 “ Jeans s Kisjowe Megsczma 59993 nul Spoc HugoBoss | nul

Rysunek 6.9: Widok produktu po edycji.

Edytuj Marke

Nazwa Marki

Kazarg|

Rysunek 6.10: Edycja nazwy marki.

Pomysirie ecylowano Marke!

+ Dodaj Marke:
[ Nazwa

1 Nike

2 Addas

3 Hugo Boss

4 Kazar'

Rysunek 6.11: Widok marki po edycji.
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Pomyéinie edytowana Marke!

Edytuj Kategorie

Nazwa Kalegorii
< Koszulkg|

Rysunek 6.12: Widok edycji kategorii.

Pomysirie ecytowano Kategori!

Kategorie
Frrr—

apaszka

1R

sssssss

(a

Koszulka

Rysunek 6.13: Widok kategorii po edycji.

6.1.6 Automatyczne dodanie produktu

W momencie, gdy administrator doda nowy produkt w panelu, automa-

tycznie pojawia si¢ on w serwisie.

Buty (19)

Koszulka (1)

Rysunek 6.14: Automatyczne dodanie produktu.

W zaktadce Ona pojawit sie nowy produkt, ktory uzytkownik zalogowany
moze komentowac, oceniaé czy tez dodawaé do koszyka. Po kliknieciu w lupke
istnieje mozliwos¢ sprawdzenia wszystkich informacji o produkcie.
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Rysunek 6.15: Nowy produkt.

Na rysunku 6.16 przedstawiono wiecej informacji o nowo dodanym pro-
dukcie.

Rysunek 6.16: Wiecej informacji o nowo dodanym produkcie.
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6.2 Uzytkownik niezalogowany i zalogowany

6.2.1 Rejestracja

Uzytkownik niezalogowany by w peini korzystaé¢ z serwisu Modnie i wy-
godnie powinien sie zarejestrowaé podajac poprawne dane. Po wpisaniu po-
prawnych danych zostaje dodany do bazy uzytkownikow.

LA SAADAD \
TR A NAAANAAAAD

i ‘- Y. e ;:-_.
- - A
3 A AR A AKAAN BN X ¥ 2
4 e - R pani137@wp.pl

At % >

Rysunek 6.17: Rejestracja nowego uzytkownika.

6.2.2 Logowanie

Gdy uzytkownik zostal pomyslnie dodany do bazy staje sie uzytkowni-
kiem zalogowanym i moze korzysta¢ z wszystkich funkcjonalnosci serwisu. W
zaktadce moje konto moze zmieni¢ swoje hasto badz e-mail. Ma rowniez pod-
glad do liczby wystawionych komentarzy, polubien komentarzy oraz ocenio-
nych produktow.
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asiz421

pani137@wpopl o

profiles/logo/sample jpg

Aktywnosci @
Liczba komentarzy: 0
Polubienia komentarzy: 0

Ocenione produkty: 0

Rysunek 6.18: Moje konto - uzytkownik po zalogowaniu.

6.2.3 Produkty

Uzytkownik moze przegladaé¢ produkty znajdujace sie w serwisie. Po klik-
nieciu w odpowiednia zaktadke (np. Ona, Buty) zostaje przeniesiony na strone
z damskim obuwiem. Klient moze zapoznaé sie z podstawowymi informacja-
mi o danym produkcie tj.: kraj pochodzenia (polskie lub zagraniczne), ocena
produktu (ilo$é gwiazdek), cena oraz nazwa modelu.

Strona glowna - Wyszukaj Produkt...

il 2 3 Ostatnia strona

NIKE SPORT II
ik

Rysunek 6.19: Produkty.

Aby uzyskaé¢ wiecej informacji o produkcie uzytkownik powienien klikngé
w lupke umieszczong na danym produkcie.
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NIKE SPORT II
s

Rysunek 6.20: Uzyskanie szczegdétowych informacji o produkcie.

Na rysunku 6.21 zamieszczono szczegdtowe informacje o produkcie.

Wyszukaj Produkt..

Rysunek 6.21: Szczegdtowe informacje o produkcie.

Uzytkownik zalogowany ma mozliwos¢ dodania komenatarza, oceny ko-
mentarza oraz jego ewentualnej edycji czy usuniecia, a takze oceny produktu
(ilos¢ gwiazdek).
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asiad21 2018-06-08 13:07:01
Polecam ten procuk |

Rysunek 6.22: Dodanie komentarza i ocena produktu.

Dodanie produktu do koszyka odbywa sie poprzez klikniecie ikonki koszy-
ka, ktora widoczna jest obok zdjecia produktu. Po dodaniu produktu ikonka
koszyka znika i produkt zostaje automatycznie dodany.

Rysunek 6.23: Dodanie produktu do koszyka.

6.2.4 Zliczanie cen

Uzytkownik ma mozliwo$¢ zliczenia cen interesujacych go produktow. Po
dodaniu produktéw do koszyka widoczna jest finalna cena za stylizacje.

Rysunek 6.24: Zliczenie cen produktéw.
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